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Eski misteriyi elde tutmak, yeni bir misteri kazanmaktan daha ucuzdur.

Sadece 4 tip insan vardir: (Misteri anlaminda)
1. Mikemmel misteriler
2. Mdusteriler
3. Sadik musteriler
4. Eski musteriler

Eger hedef kitlenin, sizin ihtiyaciniza gore belirlediginiz satis fiyatindan
drtnldnuzd almaya parasi yetmiyorsa, pazariniz yok demektir.

“ Askeri Endlistri Karmasi”’
- HiktUmet silahlara para harcar
- Sirketler silah yapmak igin vergileri alirlar.
- Bu sirketler isci istihdam ederler.
- Vergilerini dderler.
- Bu vergiler daha fazla silah almak icin kullanilir.
- HikUmet gliclendi — istihdam artti.

Teknolojinizi kullanmak ya da kullanicilarinizin standart davranislarina goére
daha iyi bir Grin gelistirmeye calismak yerine, Urlninlzin ¢ok daha iyi is
gormesi icin kullanicilari davranislarini degistirmeye yoneltin.

Eger bir Grinlin gelecekte carpiciligini yitirecegi muhtemelse, eger insanlarin
Uriintintizden yeniden etkilenecekleri bir gelecegi hayal edemiyorsaniz, o
zaman oyunun kurallarinin degistigini anlamanin zamani gelmistir. Olmek
Uzere olan bir Urline yatirnnm yapmaktansa, paranizi yeni bir Griin gelistirmek
icin harcayin.

Tiketicilerin  gergcekten yardima ihtiya¢ duydugu zaman ve size
ulasabildikleri bir yerde reklam yapmalisiniz.



2/3)
MOR INEK (Seth GODIN) - (Devam)

Artik TV sonrasi diinyada pazarlama, bir trin tasarlandiktan ve Uretildikten
sonra, onu garpicl, ilging, eglenceli veya glzel hale getirmeye ¢alismak degil,
en bastan virlis degeri tasiyacak sekilde tasarlamaktir.

Hi¢ kimsenin umursamadigi bir pazarla karsi karsiya kaldiysaniz, en akilci
plan orayi terk etmektir.

Musterilerinizi siniflandirin. En karh grubu bulun. En konuskan grubu bulun.
Her bir grubu nasil gelistireceginizi/nasil reklam yapacaginizi/nasil
odullendireceginizi belirleyin, kalanlari bos verin. Reklamlarinizin (ve
UrlGinlerinizin) blyuk kitlelerin ihtiyaclarini karsilamasi gerekmez. Eger
miusterilerinizi secebildiyseniz, reklamlariniz (ve Urilnleriniz) sectiginiz bu
musterileri hedef almalidir.

Bir kez gergekten dikkat cekici bir sey ortaya koymayi basardiniz mi hemen
ardindan iki sey yapmak énemlidir;

1. inekten alabildiginiz kadar sit alin. Onu nasil zamana
yayacaginizi ve ondan olabildigince uzun zaman nasil
kazanc elde edeceginize bakin.

2. Onun faydalari bir giin kacinilmaz olarak yok oldugunda
zaman icinde ilkinin yerini alacak yeni bir mor inek icat
edebileceginiz bir ortam yaratin.

Hicbir sey yapmamak, buylk seyler yapmak kadar iyi degildir. Ama sirf
mesgul olmak icin pazarlama yapmak da hicbir sey yapmamaktan daha
kotadar.

Mor inekler yaratan sirketler , pazarlamacilar tarafindan yonetilmelidir.

Ucuzluk higbir harika fikri olmayan bir irtin gelistirici ya da pazarlamacinin
son siginagidir.
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e Baska bir donuk reklam kampanyasina, ticari sova ve satis konferansina tek
bir dolar/TL bile harcamadan 6nce, mihendislerinize ve misterilerinize
zaman harcayin. Adamlarinizi bembeyaz bir sayfa acarak yeniden ise
baslamalari, bir sey yapacak olsalar ne yapacaklarini ortaya koymalari igin
harekete gegirin.

ISINiZE MOR INEK’E GETIRMENIN 8 YOLU

1. UrGniintizi cok kiciik bir kitleye hitap edecek sekilde degistirmenin on
yolunu isteyin.

2. Kuguk dislinun. Eger dlusindugliniz sey herkese hitap etmiyorsa, hicbir
degeri yoktur demeyin. Artik 6yle degil. Olabilecek olan en kiglk pazari
dislniln ve carpiciliglyla bu pazara hakim olabilecek bir triin belirleyin.

3. Dis kaynaklari kullanin.

4. En sadik mdusterilerinizle dogrudan gorisebilme yetenegi gelistirdiginiz
zaman, sasirtici seyler gelistirmeniz ve
satmaniz kolaylasacaktir. r

Internationale bestseller

5. Taklit edin. Kendi sektorinizin disinda
bir sektori tabii.

6. Bir kez daha deneyin. Genellikle ucglarda
oldugu kabul edilen bir rakibi belirleyin
ve ondan Ustin olun. O ne ile iyi

is misschien wel de beste

intuitieve marketeer van dit moment.’

taniniyorsa, siz daha fazlasini, daha

n

iyisini, daha glvenlisini yapin.
7. Sektoriinizde “heniliz yapilmamis” olani
bulun ve onu yapin.
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8. “Neden olmasin?” sorusunu sorun
kendinize. Yapmadiginiz hemen her sey
icin iyi bir neden yoktur.
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